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WIE HOCH IST IHRE LEBENSQUALITAT?
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WAS IST UBERHAUPT LEBENSQUALITAT ?
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,Man sollte jeden Tag wenigstens ein
kleines Lied horen, ein gutes Gedicht
lesen, ein treffliches Gemalde sehen
und wenn moglich, ein vernunftiges
Wort sprechen!”

J. W. v. Goethe
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Materielle Lebensbe-
dingungen und andere

LebensQualiMeter

Physische
Sicherheit

24 KOHL& PARTNER @



12 Basisfaktoren — 43 Subfaktoren

* Materielle Lebensbedingungen

* Wirtschaftliche Sicherheit

* Produktive oder andere Haupttatigkeiten
* Bildung

* Infrastruktur

* Naturliche Umgebung & Wohnumfeld
* Physische Sicherheit

* Rechtsstaatlichkeit & Grundrechte

* Freizeit & Soziale Interaktion

* Gesundheit

* Generationen

* Allgemeines Lebensgefiihl

25 KOHL& PARTNER @



Was goond mi d Gescht aa

Magdalena Auer
Lehrerin




Lebensraum und Tourismus — ein
unzertrennliches Paar

. Kultur
Tourismus

Umwelt
Freizeitangebot
Einzelhandel @
el
Versorgung
, jourist” Mobilitat/

Verkehr
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Tourismus erhoht die Attraktivitat
des Lebensraumes!

REGIONALWIRTSCHAFTLICHE EFFEKTE

Umsatze & Einkommen (Beherbergung,
Gastronomie, weitere Betriebe, LandW|rt-
schaft, Handel, Dienstleister, Backer, ...

STANDORT- UND INFRASTRUKTUREFFEKTE
. Freizeitinfrastruktur (Bergbahn, Schwimmbader,
Rad-, Wanderwege, Museen und Ausflugsziele ...
Mobilitat (Erhéhte Auslastung OPNV, E-Mobilitat,.
Veranstaltungen/Events \\
Investitionen
Wohnwertsteigerung
Arbeitsplatze 4 l é
EMOTIONALE EFFEKTE
Stolz (Leben, wo andere Urlaub und Ausfllige
machen)

Bekanntheitsgrad & Image
Lebensqualitat ¢

29 KOHL& PARTNER @




JAttraktiver Lebensraum fur Einheimische
= Attraktiver Arbeitsraum fur Mitarbeiter
= Attraktiver Erlebnisraum fur Gaste!"
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Die Next Generation muss an den
Lebensraum/an die Destination glauben und
wird aktiv miteingebunden.



Mitarbeiter wollen in attraktiven
Lebensraumen arbeiten.
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Preisgekront — Tirol
Touristica Award 2019

Im Rahmen des jahrlich stattfindenden Tiroler Tourismusforums, das am
18. Juni 2019 im Congresspark Igls stattfand, wurde dem
Tourismusverband Wilder Kaiser die Ehre zuteil, bereits zum dritten Mal
den Tirol Touristica, einen Award fiir herausragende Leistungen im




Womit verbindest du positive Auswirkungen des Tourismus
auf deine personliche Lebensqualitat am Wilden Kaiser?

84,15% 73,77% 62,84% 59,02%

Vorhandene Freizeitinfrastruktur Arbeitsplitze Stolz auf die Heimat Anaebot an Veranstaltunaen
wie Bergbahn, Schwimmbad, P . (da, wo andere Urlaub und 9 ; . 9
durch den Tourismus - . (Sommer wie Winter)
Badeseen, etc. Ausfliige hin machen)

58,47% 56,28% 40,44% 39,89%

GrofRerer finanzieller
Mobilitat Angebot an Spielraum der Gemeinden
(Kaiserjet, Wander-, Skibusse) Geschaften und Verleihen durch Kommunalsteuer und
Abgaben touristischer Betriebe

34 Answered: 183 - Skipped: 38 KOHI_PARTNER ‘

Gastronomisches Angebot



Die Megatrend Dokumentation ist eine um-
fassende und detaillierte Sammlung zu den
groBten, globalen Veranderungsprozessen in
Wirtschaft und Gesellschaft. Sie liefert Ihnen
Grundlagenmaterial fiir Innovationsprozesse,
Strategieent

heidungen.

icklung und Ent:

Megatrends
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Die wesentlichen Trends
und Marktentwicklungen
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Regionalitat & thentizitét

,ich fuhle mich gut®

,2Heimatgefuhl & Heimatverbundenheit®
,2ursprungliche Angebote”

,echte Produkte“
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Globalisierung & Mobilitat

,Internationalitat”
,<Jmmer unterwegs”
,opontan®, ,Flexibel
,oharing Economy*
,Nachhaltige Mobilitat”




Urlaub gestern ...

FulRe hoch & nichts tun|
iIrgendwo am Strand .
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Urlaub heute ...

Treiber: Aktiv und Sportivity / Bewegung in
der Natur / Gesundheit / Neuer Bezug zu
Natur und Nachhaltigkeit
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der deutschen Urlauber

Was ist den Kunden wichtig,
wenn sie einen Natururlaub machen?

Natur und Landschaft genieRen

In der Natur bewegen

Der Natur durch den Aufenthalt
keinen Schaden zuflgen

Natilrliche Wasserlandschaften erleben
Regionale Produkte erwerben

Mdéglichst urspriingliche Natur erleben

Banis: Unautsrssonds |5+ Tage) in der mmmmﬂ Bavepiarung 14+ Jahre
Cusstie. A 010 face-to-face. Modwl Natur im Unau

Deutsche Reiseanalyse und
41 Osterreich Werbung, 2019 KOHLPARTNER '



Radfahren, Schwimmen und Wandern im
Sommer und Skifahren im Winter zahlen
zu den beliebtesten Sportarten der

Deutschen
Radfahren 72,1 %
Schwimmen 69.4 %
Wandern I 55 8
Joggen, Laufen I 33 1 Y,

Skifahren e 20.2 %
Sportliches Biken ~ — 14,7 %
Nordic Walking e 14,0 %

KOHL&PARTNER @



ADFC-TRAVELBIKE-RADREISEANALYSE 2019 ( agfc
ZAHLEN, DATEN, FAKTEN ~7 FasaCi

WACHSTUMSMARKT FAHRRADTOURISMUS 2016 (3) 2013.

5,2 Mio. 5,5 Mio.
2017
4 3 Mio.

2015
4.5 Mio.

Tagesausflige: 2016 2017 2018
150 Mio. 167 Mio. 258 Mio.

Quelle: ADFC 2019 KOHL& PARTNER o



TREND ELEKTROFAHRRAD 97% der Radfahrenden

kennen Elektrorader

Anteil Nutzung - __ 939,  Anteil Nutzung

insgesamt 16,1%8§ \ fur Radreise

Quelle: ADFC 2019 KOHL& PARTNER o



Mountainbiking boomt

Bikepark Leogang im Salzburgerland

=7
BIKEPARK

- :

D,

S CNHORN=>
{ g&i b TIM’Z

45 Quelle: Homepage Bikepark Leogang KOHI.PARTN ER ‘



Radfahren/Biken und Wandern sind die
starksten Urlaubsaktivitaten im Sommer

e d




Aktive Natur- und Berg-Erlebnisraume

entwickeln
Erlebnis W Familien-ErIebnisarena__in
darend Erlebnis  St. Corona-Wechsel, NO

47 KOHL& PARTNER @



Aktive Natur- und Berg-Erlebnisraume
entwickeln

o S KOHLZPARTNER




,Outdoor Activity Capital of the world”

Queenstown Neuseeland

Fokus: Abenteuer
Abenteuer-Sportarten mit
umfangreichen Aktion-
Rahmenprogramm

Entwicklung
Jahrliche Logisnachte

2800000

/
2700000
/

2600000
/

2500000 “‘_,J,
2400000

~__
2300000 ‘\~’,

2200000
2100000

2000000

KOHL& PARTNER

Erfolgsfaktoren

Spitze Positonierung

Genaues
Zielgruppenmanagement
Konsequente Produkt-
entwicklung (Infrastruktur,
angebot + Beherbergung)
Zentraler Anlaufpunkt -
perfektes Besuchermanagement

Effekt der letzten 5
Jahre

Logisnachte-Steigerung

+17 %

(Winter)



Area 47 im Otztal

50 Quelle: Homepage Area 47 KOHLPARTNER ‘



,Tirols Sport & Vitalpark®

Achensee Tirol

c
@ﬁNSf Fokus: Aktiv Erfolgsfaktoren

Sommer: Wandern TOP spezialisierte -

Laufen/ Nordic Walking Beherbergungsbetriebe
+ Rad/Mountainbiken, » Spezialisierung auf Aktiv
PS Klettern, Wassersport, Somme"r &.Aktlv Winter
Golf, Paragleiten durchgangig erkennbar
Winter: Langlauf, Ski « Gute Rahmen-Qualitat

(Wellness, Kulinarik, Kultur

und Tradition und passende

Entwicklung Veranstaltungen)
Logiernachte Sommer
Effekt

1480000 Aktiv-Destination in

/ Osterreich!
1420000
*
1360000 / +9 % *Logier-

nachte-
Steigerung
ganzjahrig

fahren,

In 6 Jahren

1300000

51 | | KOHL&PARTNER




Skifahren Nr. 1 Aktivitat im Winter +

steigende Bedeutung weiterer
Bewegungsangebote

FLUTHCHT . ¢ " “FLY’'N SOUL
PISTEN- ¥ PARAGLIDING

RODELBAHN AM: =
REITERKOGEL®  *

RODELBAHN
SPIELBERGHAUS

e 3 i
[ s

LLP
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Rutschenpark in Leysin, Schweiz

B

.
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Die beste Familiendestination im

Alpenraum’
Serfaus Fiss Ladis

KOHL& PARTNER @



Wintersport-Aktivitaten in den Alpen

Wintersportaktivitdten und die Reiseentscheidung

mvery important mimportant neither/nor wmunimportant ®very unimportant
Skiing (n= 1766) ! 10.456 L
Snowboarding (n= 1627)
Cross-Country Skiing (n= 1700)
Ice Skating (n= 1626)
Winter Hiking (n= 1722)
Ski Touring (n= 1622)

Sledding/Tobogganing (n= 1683) 33.1%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Quelle: The Fut f Wint
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Lebensraum und Tourismus — eln
unzertrennliches Paar

. Kultur
Tourismus

Umwelt
Freizeitangebot
Einzelhandel @
el
Versorgung
, jourist” Mobilitat/

Verkehr
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~Tourismus, Lebensraum und
Lebensqualitat brauchen
Entwicklung/ Gestaltung! ... und
Entwicklung braucht:
Zeit / Raum / Energie
... Immer wieder.”
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Gemeinsam erfolgreich
Besten Dank!
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